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Uso de la tipografia para la composicion visual
Utilizing typography for visual composition

VALLE Rico PACHECO!

MONICA GARRIE-FAGET?

Universidad Rey Juan Carlos

RESUMEN

El disefio grafico es una disciplina que actualmente disfruta de una popularidad ten-
tadora en su apariencia, pero en muchos casos negativa en lo referente a su funcién.
El pensamiento y, por ende, la metodologia del diseno se ha visto eclipsada por el
aspecto de aquello que presenta dejando de lado el proceso de atemperar el concepto,
aquello que da sentido al proceso creativo con la finalidad de comunicar.

El lenguaje grafico es antes de nada eso, un lenguaje, una forma de comunicar y,
como todo lenguaje, es importante conocerlo y dominarlo. Trasciende al mundo de lo
simbolico, del mito, de lo icénico, lugares en los cuales se puede encontrar ficilmente
la inspiracion para crear una imagen, pero puede ser tremendamente complejo sinte-
tizar su carga comunicativa. Es el caso del disenio de identidad grafica o mas conocido
como diseno de marca.

En este articulo se presenta de forma resumida un proceso de trabajo en el cual
se evalua la capacidad de sintesis formal del alumno/a, el dominio de la gramética
visual y leyes de composicion visual y su intuicidn creativa. Una parte fundamental
para el desarrollo del trabajo es prescindir de cualquier herramienta informdtica con
la intencién de que el alumnado emprenda un proceso manual que ayude a explorar
recursos creativos propios, partiendo de elementos basicos de la sintaxis visual como
puedan ser las letras.

Palabras clave: gramatica visual, composicion, percepcion, tipografia, comunicacién
visual.
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ABSTRACT

Graphic design is a discipline that currently enjoys tempting popularity in its appea-
rance, but in many cases is negatively perceived in terms of its function. The essence
of design thinking and methodology tends to be overshadowed by the emphasis on
visual aesthetics, overlooking the critical process of refining the concept to effectively
communicate ideas.

Graphic language is above all, a language, a way of communicating and like any
language, it is important to understand and control it. It transcends the symbolic, the
myth, the iconic, places in which inspiration can easily be found to create an image,
but it can be tremendously complex to synthesize its communicative content. This is
the case of graphic identity design or brand design.

In this article, we outline a condensed workflow that evaluates students’ capacity
for formal synthesis, proficiency in visual grammar and composition principles, and
their innate creative intuition. A key aspect of this process is the deliberate exclusion
of digital tools, encouraging students to work on a manual process of exploration.
Starting with fundamental elements of visual syntax, such as letters, students can
explore their own creative resources, and look for a deeper understanding of graphic
design principles.

Keywords: visual grammar, composition, perception, typography, visual communi-
cation.

INTRODUCCION

Eldiseno de unaidentidad de marca conlleva un profundo trabajo de documentacién,
investigacion y conocimiento en tres lineas de arranque: del producto, del usuario y
del mercado donde conviven ambos. Estos tres ejes de estudio serdn constitutivos
para fundamentar un proyecto de creacién de marca. Queda un cuarto eje esencial
que encapsula un diseno de identidad grafica y es el estudio del logo o palabra que
muestra, identifica y posiciona a la marca.

Este altimo eje, en el que la labor del diseno es basica, exige una capacidad de sin-
tesis conceptual y visual que viene condicionada desde el trabajo de un buen briefing
hasta el conocimiento de la letra que construira esa palabra disenada o méas comun-
mente conocida como logotipo.

El diseno de identidad grafica requiere una metodologia de trabajo proyectual en
la cual se marquen fases de estudio que ayuden a plantear las bases del disefo gréfico
del logotipo. La labor gréfica del disefiador/a sera transformar la idea en palabra y la
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palabra en logotipo en el que queden condensados de forma simbdlica, entre otros
conceptos, los valores que fundamentan a la marca que presenta.

Un logotipo no es tnicamente una palabra construida con un objetivo concreto
y definido dentro de los canones que marca el branding de marca comercial. Un lo-
gotipo es una imagen simbélica, un signo identitario con un alto valor estético que
transporta comunicacion codificada.

Este tipo de proyectos, de caracter interdisciplinar, demandan un trabajo en equipo
que vaya fundamentando la evolucion del disefio de la marca y requieren del profesio-
nal gréfico capacidad de sintesis, abstraccion, intuicion, creatividad y dominio de la
gréfica, especialmente de la tipografia. El disefio grafico sera el drea de conocimiento
que aporte las herramientas necesarias para recoger un proyecto de este perfil.

En el Grado en Diseno Integral y Gestién de la Imagen se imparte en segundo
ano de carrera la asignatura Diseno de Identidad Grafica. El cardcter de esta materia
dentro de los planes de estudio de este grado es cuatrimestral por lo que hay que
condensar notoriamente un temario tedrico practico que pueda ofrecer al alumnado
los conceptos y contenidos basicos que fundamentan el conocimiento del diseno de
identidad de marca grafica.

La teoria ofrecida a lo largo del cuatrimestre va acompanada de una serie de ejer-
cicios pricticos que ayudan a cimentar y asimilar los conceptos aprendidos. Estos
ejercicios a su vez se apoyan en otros trabajos, los que en la asignatura se denominan
ejercicios cortos. A través de la prictica en clase, se ponen en juego estos elementos para
participar en un ejercicio creativo y no guiado, con el objetivo de experimentar el uso
estratégico de las formas y lograr que una imagen sea mds comprensible, memorable
y efectiva.

DE LA EXPLORACION VISUAL A LA GRAMATICA VISUAL

La base del conocimiento humano es principalmente representacional, en la cual el
sentido de la vista ocupa un rango alto de aprendizaje en relacion con la manera que
tiene el individuo de vincularse con su entorno mas inmediato. No siempre es asi, estd
demostrado que los estimulos externos condicionan los sentidos y agudizan aquel
sentido que mds ayuda a la supervivencia. No es casualidad que el sentido que antes
se desarrolla en estado fetal es el oido. Tampoco es casualidad que el sentido del olfato
fuera el mas usado por los primeros hominidos. Esta deriva de agudeza sensitiva hace
inevitable otorgar al sentido de la vista, hoy por hoy, una posicion privilegiada.

Las leyes que rigen la percepcion visual se han revisado a lo largo del siglo pa-
sado desde tres areas del estudio del conocimiento: fisiolégica, neurolégica y psi-
cologica.



[22] UNA MIRADA A LAS INDUSTRIAS CREATIVAS: DISENO, SOCIEDAD E INNOVACION

El ojo humano como 6rgano que activa el sentido de la vista transmite al cerebro
una serie de informacién que acciona un complejo mecanismo de relaciones neurona-
les. Esta sinapsis estimula de forma inmediata tres dreas del cerebro donde se instalan:
memoria, razén y emocion.

La anatomia de los ojos como receptores de estimulos visuales (forma, luz, color,
etc.) poco ha evolucionado en comparacién a las sinergias que se producen en el
cerebro y el intelecto humano cuando reciben un estimulo visual. Estas relacionesy,
sobre todo, las respuestas que provocan se han volcado en todo tipo de teorias epis-
temoldgicas, desde la psicologia conductista, el estructuralismo o la Escuela Gestalt,
que ofrecen un campo de creacién de conceptos visuales y experimentacion grafica
esencial para la comunicacion visual.

La percepcidn visual en su actividad pasiva (recepcién de rayos luminicos o si-
napsis neuronal) impulsa un proceso de percepcion activa que implica un complejo
sistema de relaciones entre conocimiento, razén y experiencia. Por lo tanto, la percep-
cién determina y condiciona el pensamiento, la forma de aprender y, de esta manera,
la forma de comunicar.

La Escuela Gestalt, desde su concepcién mas holistica, determina que la percep-
cién visual, incluidos los estimulos mds basicos, es una actividad cognitiva, que es-
tructura el pensamiento y por ende el lenguaje. Las Leyes de la Gestalt anudan las
bases del pensamiento visual que ain permanece vigente. En esta linea estructural
entran variables sociales, culturales e incluso ambientales que condicionan ese pensa-
miento visual y de esta manera ponen en cuestion las teorias que proclamé la Gestalt
como leyes universales.

En resumen, el ojo estimula el cerebro dptico y activa una relacién de secuencias
organizadas y casi inmediatas que se retroalimentan. El orden seria el siguiente:

- Los factores pasivos activados por los estimulos visuales, sujetos a la relacién de
ojo-cerebro

— Las leyes bésicas de la percepcion visual que despiertan factores activos como
la memoria o experiencia del individuo y que varian segin forma, color y movi-
miento de aquello que percibimos y,

— Por ultimo, el rango de influencia que recae en el sustrato cultural

De esta manera se entiende mejor que cualquier proceso de comunicacién visual
pasa por una exploracién visual sujeta a variables de tercer nivel de secuencia condi-
cionadas por la experiencia de individuo, la informacion visual, los cédigos visuales
y el contexto socio cultural, entre otros.

«En rigor, la imagen viene determinada por la totalidad de experiencias visuales
que hemos tenido de ese objeto, a lo largo de nuestra vida» (Arnheim, 2008, p. 63).
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Las palabras de Arnheim se refieren a la imagen perceptual o imagen creada, bien
sea mental, bien sea dibujada o bien sea descrita. Interesa distinguir estos tres tipos
de imagen perceptual para atender con més consideracion aquello que atafe en un
trabajo de comunicacién grafica, o sea, una imagen dibujada.

Es importante tener en cuenta todas estas variables cuando se trata de impulsar
un proyecto de comunicacién visual. En esta linea de trabajo, conocer la teoria es
fundamental pero no es menos importante conocer lo basico del lenguaje visual y sus
principios fundamentales de representacion junto con aspectos mas subjetivos que
tienen que ver con la dimensién semdntica y estética de lo representado.

En la base de un proyecto de comunicacion visual como pudiera ser la creacién
de una marca gréfica estd el conocer los elementos bdsicos de cualquier lenguaje.
La gramatica visual es un conjunto de principios y reglas utilizados en el campo del
diseno yla comunicacion grafica para transmitir mensajes a través de las imdgenes de
manera efectiva. Se basa en el estudio de como los elementos visuales basicos tales
como linea, forma, color, tamano, textura, espacio y movimiento interacttian entre si
y como influyen en la forma en que percibimos, comunicamos, creamos y compren-
demos una imagen.

[...]lamente tiene que llenar dos funciones. Ha de recoger informacién (la mente selecciona,
discrimina, localiza) y después procesarla (la mente combina, relaciona, organiza y genera el
sentido de lo percibido: produce conocimiento). Estas dos funciones, selectiva y semidtica, se
encuentran en absoluta e indisoluble cooperacién [ ... ] (Costa, 2019, p. 39).

Las leyes de percepcion visual planteadas por la Escuela Gestalt sustentan las re-
laciones entre estos elementos bésicos del lenguaje visual que dan sentido a la forma
de las cosas. El cerebro éptico codifica las formas percibidas para luego, el intelecto,
pueda decodificarlas. No existe, como se ha dicho con anterioridad, leyes universales
que arbitren este flujo, pero la Gestalt ha dejado un legado indiscutiblemente valioso
que ayuda a entender el lenguaje visual y sus codigos a través de la gramatica visual.

En este proceder de relaciones, cédigos y elementos queda mds que demostrado
que una forma percibida es mas que la suma de las partes que la componen. Algunos
de los conceptos clave en la gramitica visual incluyen la composicién, el equilibrio,
el contraste, la jerarquia, la simetria, la proporcién y la armonia. Estos principios se
utilizan para organizar los elementos visuales en una imagen de manera coherente y
significativa.
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LAIMAGEN ESCRITA

El planteamiento de los ejercicios practicos conlos que se ha trabajado en el aula es se-
cuencial y va acompanando a la asimilacion de conceptos tedricos que ayudan a crear
nudos de accidn para el desarrollo de la practica. Estos nudos o puntos de partida
pasan por el estudio de los elementos bésicos visuales, anteriormente mencionados,
la combinacién de elementos a través de la gramatica visual y como pueden relacio-
narse para dar soporte comunicacional a una imagen gréfica. El uso de estos recursos
justifica lo que se entiende por retdrica visual, entendiendo la retérica como el arte
de la persuasion a través del discurso o formato comunicacional.

Al tratar la ideacion y creacion de un logotipo, se trabaja con la unidad minima y
esencial de una palabra, la letra. La letra entendida como forma visual creada, codi-
ficada y reconocida. El cardcter dual que tiene la letra o el signo grafico (como signo
seméntico y signo visual) potencia las posibilidades de trabajar a través de la retérica
de sus componentes, especialmente el componente formal.

«Pero puesto que las letras, como signos, también son imdgenes, son portadores de
una carga expresiva, estética y cultural que estd profundamente relacionada con todos
los factores que intervienen en un mensaje visual» (Sesma, 2004, p. 24).

La letra es un signo grafico, abstracto y mutable que se ha ido modificando por con-
venio cultural. Entre su carga visual y su carga fonética no existe ninguna relacion natu-
ral. El lenguaje escrito es un sistema de signos (letras) que se relacionan entre si segtn
unas normas convenidas. La letra pues deja de ser un signo gréfico abstracto cuando
entra a formar parte de ese sistema y se relaciona con otros signos de manera coherente.

El significante de una letra, su aspecto formal o lo que en lingiiistica se denomina
grafema, es un dibujo en si mismo y contiene la esencia de la forma que da estructura
alaletra escrita. Las letras son signos abstractos cuya anatomia parte de las formas
basicas circulo, cuadrado y tridngulo. Las tres son estructuras que al mismo tiempo
contienen significados de cardcter cultural.

Cada letra existe en una forma basica, que ciertamente no estd codificada nunca, siendo
una convencién comun de todos los alfabetos. La vaguedad de esta convencion es el terreno
por donde se mueve el tipdgrafo, que en todos los tiempos ha redisenado la forma bésica, ofre-
ciendo versiones siempre nuevas de ella a partir, por este orden, del estilo vigente, la moda o el
capricho (Gerstner, 2003, como se cité en Sesma, 2004, p. 56).

El dato que aporta Chus Martinez es muy importante para fundamentar la natura-
leza gréfica de la letra segtin sea escrita, dibujada o disefiada, de ahi que se haga una
diferenciacion entre letra manuscrita o caligrafia, letra dibujada o lettering, y la tipo-
grafia o letra disenada con el fin de poder reproducirse sin perder unidad de estilo:
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Durante el proceso de escritura, activamos distintas zonas del cerebro que estin separadas
espacialmente. Una parte suministra la informacién anatémica y comunica de este modo qué
eslo que parece escrito o impreso, al tiempo que la otra parte, basindose en la vestimenta, valora
el caracter del mensaje (Martinez, 2014, p. 72).

La tipografia de edicién o letra disefiada es aquella que se usa para ser leida y por
lo tanto su funcién es lingiiistica y normativa, sujeta a normas que restringen su uso.
La tipografia creativa no existe como tal, es creativa segin el uso que se haga de ella.
Se usa como imagen, transgrede las normas de uso de laletra y su prioridad es gréfica,
normalmente con una finalidad estética vinculada a la forma.

El cerebro activa distintas areas de percepcion segtn interacciona con tipografias
de edicion o tipografias creativas. Al percibirlas de una u otra manera, practicamente
al mismo tiempo, se activan dreas de compresion diferentes. El cerebro analitico
queda abierto en los dos casos, pero difiere sensiblemente cuando la letra se usa con
una funcién simbdlica, bien por su tipologia, formato, color, tamano, etc. Esta funcién
analitica queda embriagada por la carga simbdlica y se abre a la interpretacion. La
comprension es mas subjetiva. Sirva un pequefio ejemplo: la C como forma grafica
es una abstraccién del significante (grafema) de la tercera letra de nuestro alfabeto.
Siesa Clarotamos sensiblemente sobre su eje central deja de ser un significante y se
vuelve un signo polisémico, que pueda contener una o varias interpretaciones. Esa
intencioén es la que manifesté Alberto Corazén con su disefio de logo para Renfe
Cercanias de Madrid.

Lasletras, al igual que las imdgenes, tienen niveles de iconicidad, aunque la corres-
pondencia no es semejante. La letra se puede usar segin la funcién que se quiera dar:
funcién lingiiistica, funcién semdntica o funcién gréfica (Costa, 2019). La funcién
lingtiistica es facil de ejemplificar, valga este mismo texto que se estd leyendo. En la
funcién semantica, la expresion visual de la letra carga de valor estético e identitario la
palabra construida. Las normas de uso lingiiistico quedan supeditadas al caracter plas-
tico de la palabra sin perder el significado de la palabra. Como ejemplo puede servir el
diseno de logotipos. Y por ultimo queda la funcién grifica donde hay una intencién
mas persuasiva que informativa, el valor semantico del signo puede perderse del todo
y queda como forma gréfica, con una clara intencién estética y funcion simbdlica.

Laletra como signo visual es mas permisiva con los giros, los volteos y lo que Chus
Martinez (2014) denomina mestizaje de letras. Mediante este recurso se enfatiza las
calidades morfologicas del signo grafico y su mensaje puede entrar en una linea més
plastica y expresiva. Algo muy similar pasa cuando se corta o fragmenta el cuerpo de
la letra. Este caso implica dos cuestiones bédsicas que apuntan a la percepcioén visual
por un lado y a la codificacién del signo lingiiistico por otro. La percepcion visual
actda de manera instintiva cuando la letra queda fragmentada, sesgada o cortada, en-
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LINGUISTICA GRAFICA
Texto tratado como Texto tratado como
Lenguaje Imagen
Texto para Texto para
Leer Ver
Importancia del Importancia de la
Contenido Forma

Transmite el Transmite el
Significado verbal Concepto / Idea
Prioridad Prioridad
Legibilidad / Funcionalidad Persuasion / Visibilidad

Figura 1. Funciones de la tipografia segtin Chus Martinez (2014).

mascarando su forma original; el cerebro tiende a completar la informacién que falta,
aplicando la teoria del cierre que explica la Gestalt. Por otro lado, la morfologia de las
letras minusculas permite mayores cortes y fragmentaciones, especialmente cuando
se muestra la parte superior de laletra. La parte superior de las minusculas tienen més
informacion visual e identitaria y se entiende mejor su forma seméntica. Es mas facil
entender la mitad superior de letras como la t, i, e, m, n, p, entre otras.

Elinterés de estos trabajos practicos radica en este punto como génesis o linea de
salida: cuando la letra-signo deja de ser un grafema y rompe con el canon lingiistico
para convertirse en un signo-grafico de gran potencia expresiva. A esta metamorfosis
delaletra se le afniaden dos variables mds: trabajar con distintos estilos de letras y que
laletra quede fuera del renglén.

Cuando se hace uso de la tipografia como imagen, se pueden explorar estos mis-
mos principios para comunicar ideas, transmitir conceptos o enfatizar mensajes es-
pecificos. La tipografia utilizada como imagen aprovecha el uso de letras, nimeros
y caracteres tipogréficos como formas visuales en lugar de simplemente como texto
escrito. Si se trata de trabajar a través de la retdrica visual, mejor ampliar la gama de
combinaciones expresivas posibles.
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Serif
Garamond Pro Bold a

Sans Serif
Futura Bold
Gill Sans Extra Condensed Bold

Egipcia
Rockwell Bold
Gotica
Fette Fraktur LT Std
Caligrafica

Q =2p =20
2=
d e el s ol

Lily Script One Regular

Figura 2. Tipografias propuestas para el ejercicio.

DINAMICA DEL EJERCICIO

Con este ejercicio corto se quiere fomentar la sensibilizacién con la tipografia como
un elemento expresivo, considerando su dimensién de imagen, de tal forma que el
alumnado pueda construir con las letras y las diferentes fuentes que se le facilita, un
mensaje de caracter visual y no lingiiistico. La letra pasa a ser un signo polisémico
segun se trabaje con él.

En estos ejercicios cortos se pretende fomentar el trabajo manual, el manejo de
utiles y materiales y, sobre todo, la reflexion sobre los procesos de pensamiento del
diseno. Interesa activar la relacion ojo/mano y salir del contexto automatizado de la
informatica. Se trata de buscar un espacio de pensar y trabajar con las manos como
germen del pensamiento creativo, ofreciendo al alumnado jugar con los sentidos, la
intuicion y la libertad de accién.

El ejercicio consta de un enunciado y material que se suministra a cada alumno.
En el enunciado se dan a elegir entre seis retratos de personajes reconocidos, y se
pone a disposicion alfabetos completos en seis fuentes diferentes seleccionadas para
enriquecer las posibilidades formales. Estas fuentes son las incluidas en la figura 2.

Los retratos de los personajes estan en blanco y negro para evitar interaccién con
el color y variables crométicas. El alumno/a elegira de forma libre y no guiada aque-
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Figura 3. Algunos de los retratos utilizados.
Fuente: https://pin.it/6f BNCGRIo / https://medium.com/ christ-school/lauryn-hills-final-hour-
509a59f2f7b2 / https:/ /www.lisabakerltd.com/s0-shades-reel-art-press/ocjbaibyuaptg7mncn2qicxyvesj8g

llos signos que mds le interese. A partir de recortar signos y combinarlos comienza
el trabajo de exploracién de la forma buscando la manera de representar los rasgos
propios de los personajes, concepto relacionado con el temario de la asignatura sobre
la identidad (figura 3).

Las fuentes y estilos que se prestan al alumnado han pasado un criterio de seleccién
segun:

— Estilo: afectan al cuerpo de la letra en tres aspectos basicos: peso, eje y ancho. El
peso modifica el trazo de la letra y afecta al color; el eje modifica la estructura de la
letra, lo que hace variar el ritmo; el ancho modifica el cuerpo de la letra en cuanto
a su proporcion y puede llegar a confundirse perceptivamente en ocasiones con el
peso de laletra.

— Modulacién: alternancia ritmica entre el trazo fino y el trazo grueso que puede
llegar a darse en un mismo caracter.

— Para su aspecto formal, se recoge la clasificacién que hace Martinez (2014) y que
sefiala que pueden ser: histéricos (antiguas, transicién, modernas); formales (con
remates, palo seco, geométricas); funcionales (texto, fantasia, rotulacién); aspec-
tos que refieren al ductus® (caligréficas, manuales).

La escrituray con ella sus letras y signos graficos estan estrechamente relacionados
con los cambios culturales y sociales de cualquier sociedad que se precie. No se puede
negar pues que hay un vinculo emocional en la representacién del signo grifico y su
forma de expresarse. La familiarizacién que se tiene con nuestras letras y la carga

3 Ductus: en el mundo de la escritura, el ductus se refiere al trazado de la letra, a su construccién segtin
los distintos trazos que marcan su forma y que dependen de la mano, herramienta, medio (tinta) y estilo del
que la escribe.
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Figura 4. Comparativa formal de las tipografias en uso.

funcional que se les da como signo abstracto representacional no desvincula el peso
simbélico que puede llegar a abarcar la forma del signo gréfico, es lo que Barthes (Bar-
thes, 2002, como se cita en Sesma 200s4) denominaba vinculo emocional caligrdfico.

Las familias egipcias, por ejemplo, transmiten rotundidad y seguridad en contraposicion a
las caligrafias que sugieren elegancia y delicadeza. Las romanas evocan tradicién, madurez, en
contraste con las gestuales que son frescas y expresivas. Las de fantasia, transmisoras de origi-
nalidad o excentricidad, contrastan con las de palo seco, sencillas, limpias y frias. (Martinez,
2014, P. 59)

Las imagenes estdn en blanco y negro donde la escala de grises es importante a la
hora de percibir la profundidad de los rostros y de aquello que caracterizan a los ros-
tros, que son por un lado las facciones anatémicas dentro de una linea de expresion
mas objetiva y, por otro lado, los gestos y expresiones dentro de una linea de inter-
pretacién mds subjetiva. Buscar los signos graficos que expresen estas dos lineas de
exploracién es muy interesante ya que revisa el grado perceptual que pueda llegar a
tener el alumno/a en tres niveles: factores pasivos, factores activos y sustrato cultural,
materia que se ha explicado ya en este texto.

El enunciado del ejercicio marca las pautas de trabajo:

A partir de los retratos disponibles, escoger uno y construir una imagen reconoci-
ble mediante el uso de signos de escritura.

Analizar la forma de los tipos despojados de su funcién lingiiistica.
Observar atentamente los detalles del rostro seleccionado e intentar extraer for-

mas tipogréficas.

Mantener el reconocimiento de los signos tipograficos y buscar imagenes identi-
ficables y claras.
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Figura 5. Algunas de las composiciones resultantes, donde se puede observar la busqueda formal,
la captacion del gesto y la posible lectura.

CONCLUSIONES

Las palabras de Arnheim resumen uno de los objetivos principales de este ejercicio:
«[...] toda forma es semantica, esto es, que solo con ser vista ya hace afirmaciones
sobre clases de objetos» (2008).

La relacion entre escritura y dibujo es ancestral y viene desde los origenes de la
escritura, hace unos seis mil afios. En la antigiiedad, la retérica del pictograma y el
jeroglifico, representada a través de dibujos sumamente esquematicos, se ampliaba en
combinaciones infinitas para poder expresarse. Se opt6 por dejar de dibujar las ideas
y las cosas por dibujar los sonidos. Se inventd un c6digo sumamente destilado de sig-
nos graficos que ampliaban y democratizaban las formas de comunicarse mediante la
escritura, y de esta manera se llega al ano 1250 a. C. con los fenicios y su escritura de 22
grafemas asociados a sus sonidos correspondientes, como origen de nuestro alfabeto.
Evidenciar las olas del mar enla m o el iris del ojo en la 0 resulta més razonable hacerlo
desde la polisemia de la forma de dichas letras.

La genética de las letras es gréfica y va mds alld: es simbdlica, polisémica. A esto hay
que asociar el conocimiento de aquello que construye una letra: el trazo, lalinea. Los
grafemas que aqui se presentan estin construidos con lineas, mds gruesa o mas finas
que en el caso de las letras depende del peso y el ancho del cuerpo tipografico. En
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estos trabajos, las letras se convierten en lineas que tienden a cerrarse y crean, de esta
manera, formas. Estas lineas ayudan a percibir esas formas como «objetos tangibles
de cualidad espacial» (Arnheim, 2008). Es asi como la letra adquiere la cualidad de
linea de contorno y genera una relacién inmediata entre forma y fondo.

Hay que tener en cuenta que la relacién figura-fondo queda condicionada, segin
lo observado, por un lado, a tres variables formales de lo representado (retrato) que
responden: al contorno, al tamafio y la convexidad o concavidad de la letra; y, por
otro lado, a una variable espacial que se asocia al drea representada. Normalmente las
dreas grandes o difusas suelen presentar el fondo y las formas suelen presentarse como
objetos de contornos cerrados y mas pequenos. Estos datos estdn argumentando las
leyes de percepcion visual asociadas con las combinaciones que ofrece la gramatica
visual a través de sus herramientas bésicas. En este ejercicio, donde el fondo es neutro,
las letras se relacionan entre si creando una figura incompleta que nuestra percepcién
tiende a cerrar (Ley del cierre). Ese baile de letras, como formas, es lo que da sentido
alfondo porla Ley del contraste. La Ley de pregnancia hace que el cerebro componga
la figura asociando formas bésicas como puedan ser las que representan los rasgos
faciales.

Las letras huecas o letras de contorno aspiran a ser signos con un grado mayor de
decodificacién ya que lo que les caracteriza son las lineas que delimitan la forma de
cada signo que describen o grafema. En este tipo de ejercicios, trabajar con fuentes
de contorno suma un grado mayor de complejidad visual y, en este caso presentado,
se ha prescindido de él.

Un dato mads para hablar de la relacién de semejanza entre las formas de las letras y
determinados aspectos de los retratos: Arnheim postula que «[ ... ] la forma, la lumi-
nosidad, el color, la ubicacién espacial, el movimiento, etcétera, puede ocasionar agru-
pamiento por semejanza> (2008). Es interesante ver como determinados grupos de
letras pueden asociarse con partes de un rostro a través de esa relacion de semejanza,
en especial por la forma y, esta es la parte curiosa, por la ubicacidn espacial. Se puede
pensar en letras que puedan representar oreja, boca u 0jos. Se aprecia en los ejercicios
que las letras que contienen formas circulares o triangulares suelen representar estas
partes anatomicas. La letra se convierte asi en gesto y expresion facial. Esto adquiere
sentido cuando se parte de una base comun. Y, de nuevo, se hace uso del concepto
sobre los rasgos propios aplicado al trabajo de una marca grafica.

Una dltima reflexidn, este ejercicio parte de la asociaciéon de mente-mano-ojo,
necesaria para poder iniciar un proceso de lectoescritura. Con este ejercicio esta
asociacion de tres elementos varia sensiblemente. Las letras se decodifican de otra
manera ya que no entran en el dmbito de la significacién sino en el drea de la forma 'y
la expresion. Dependiendo de esa asociacién mente-mano-ojo asi habrd trabajos mds
libres en interpretacion o trabajos que intenten imitar o copiar la imagen fotografiada.
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El ordenador se ha convertido en un sistema de trabajo sumamente valioso en el
entorno de la creacion del diseno grafico, pero rebaja sustancialmente la labor de bus-
car la idea, anudar el concepto y generar un trabajo de método y proyecto de disefio.
El acto creativo se inicia cuando tenemos recursos suficientes para poder generarlo
y con ese animo se realizan estos ejercicios, con la finalidad de aportar esos recursos.
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La propuesta de todos los textos presentados en este libro es reflexio-
nar, especialmente, sobre los retosy cambios actuales, tanto instrumen-
tales como conceptuales, que tocan de lleno a las industrias creativas
y las ensefanzas artisticas, analizando desde el uso de la Inteligencia
Artificial y otras herramientas tecnoldgicas hasta las oportunidades, for-
talezas, debilidadesy amenazas que afectan al sector desde las diferen-
tes perspectivas. La reflexion desde el disefno, la moda, las bellas artes
y la arquitectura, aborda la construccién del nuevo panorama educativo,
econdmico y profesional, promoviendo el intercambio de experiencias
que fomenten relaciones entre los diferentes agentes de las industrias
creativas (estudiantado, personal docente investigadory profesionales
del sector).
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